КРАТКАЯ АННОТАЦИЯ

«Основы нейроэкономики и нейромаркетинга »
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	Название специализированного модуля
	Управленческие, правовые и предпринимательские компетенции 2

	2
	Специальность
	1-28 01 02 «Электронный маркетинг»

	3
	Курс обучения
	4

	4
	Семестр обучения
	7

	5
	Трудоемкость в зачетных единицах
	3

	6
	Степень, звание, ФИО
	К.э.н., доцент, Безуглая Виктория Александровна

	7
	Цель дисциплины
	Формирование у студентов современного маркетингового мышления, приобретение знаний и индикаторов компетенций, позволяющих активно участвовать в разработке стратегий нейромаркетинга и практическом применении релевантных подходов, методов и инструментов

	8
	Пререквизиты


	Экономическая теория, микроэкономика, экономика организации, товарная политика и бренд-менеджмент, маркетинговые коммуникации, маркетинговые исследования

	9
	Содержание дисциплины
	Введение в нейроэкономику. Нейромаркетинг как синтетическая дисциплина будущего. Методы нейромаркетинга. Специфика мотивационной структуры человеческой психики. Конструирование эмоций и способы активации нейронных процессов. Прикладные исследования в нейромаркетинге. Аффективные механизмы принятия решений. Технологии формирования модели нейромаркетингового сопровождения в компании.

	10
	Рекомендуемая литература
	Акулич, М. Нейромаркетинг / М.Акулич. 2019. - 180 с. Армстронг, Г. Основы маркетинга / Г. Армстронг. - М.: Вильямс И.Д., 2019. - 752 c. Льюис, Дэвид Нейромаркетинг в действии. Как проникнуть в мозг покупателя / Дэвид Льюис. - Москва: РГГУ, 2019. - 632 c. Трайндл А. Нейромаркетинг: Визуализация эмоций / А. Трайндл ; перевод А. Гордеева. — Москва : Альпина Паблишер, 2016. — 114 с. 

	11
	Методы преподавания
	монологический, диалогический, наглядный, практический, репродуктивный, сравнительный, проблемный, исследовательский, обобщающий, аналитический.

	12
	Язык обучения
	русский


